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E X H I B I T I O N
MOTOR EXPO 2018
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E X H I B I T I O N
UDON THANI ,  CH IANGMAI ,  YEAR-END,  MONEY EXPO 2018
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I N T E R I O R
RESTAURANT,  WALDORF  ASTORIA
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I N T E R I O R
OTHERS

• Wellington International 

School 

• Central Festival Phuket 

• Miracle Suvarnabhumi 

• Rosewood Hotel 

• The Veranda, ICONSIAM 

• Bottega, ICONSIAM 

• Fendi, ICONSIAM 

• True, ICONSIAM 

• And more..
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C A M B O D I A
KONGJU CL IN IC
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M Y A N M A R
BMW,  YANGON INTERNAT IONAL  MOTOR SHOW 2019
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M Y A N M A R
PUBL IC AREA,  YANGON INTERNAT IONAL  A IRPORT
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13

KINGSMEN C.M.T. I .  P lc.  
(CONSOLIDATED)

(MILLION BAHT)

2015 2016 2017 2018
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KINGSMEN MYANMAR CO., LTD.

(MILLION BAHT)
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2016 2017 2018

-6.5

6.9

REVENUE NP

KINGSMEN C.M.T. I .(CAMBODIA) CO., LTD.
MYANMAR CAMBODIA

ESTABLISHED :  
Q2/2018
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(MILLION BAHT)

585.3
TOTAL

529.4
BACKLOG BIDDING
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• ก่อสร้างสำนักงานแห่งใหม่ที่ลำลูกกาคลอง 6 (คาดแล้วเสร็จ Q3/2019) 

• การรวมศูนย์ที่ลำลูกกาคลอง 6 มีแผนจะดำเนินการให้แล้วเสร็จ ภายใน Q4/2019 

• บริษัทฯ เริ่มเข้าที่มากขึ้น หลังจากปรับพอร์ทรับงานในช่วง 1-2 ปีที่ผ่านมา ส่งผลให้กำไรเริ่มฟื้นตัว

K I N G S M E N  C . M . T . I .  P l c .

K I N G S M E N  M Y A N M A R K I N G S M E N  C A M B O D I A

R E C E N T  D E V E L O P M E N T

• แนวโน้มต้นปี 2019 ตลาดตกแต่งภายในชะลอตัว 

• เริ่มประมูลงานมูลค่าสูงขึ้น จากความพร้อมและ

ศักยภาพที่มีมากขึ้น 

• โอกาสใหม่ๆ เริ่มเข้ามา เช่น Motor Show เป็นต้น

• แนวโน้มงานตกแต่งภายในดีขึ้น มีโอกาสทั้งงาน

ตกแต่งภายในและ งานกิจกรรมการตลาด 

• ยังคงเป้าหมายและกลยุทธ์ในการสร้างฐานลูกค้า

และพันธมิตรอย่างต่อเนื่อง
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N E X T  S T R A T E G I E S
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REVISIT TARGET BUSINESS / CLIENTS  
THAT GENERATE BETTER RESULT 
คัดกรองงานที่ทำแล้วคุ้มค่ามากที่สุด

   FOCUS ON BOTTOMLINE 
มุ่งเน้นที่กำไรสุทธิ

  MICRO-MANAGEMENT ON COST & PROCESS 
บริหารจัดการเชิงลึกด้านต้นทุนและกระบวนการ
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T H A N K  Y O U

K

‣ I N V E S T O R @ K I N G S M E N - C M T I . C O M

‣ H T T P : / / W W W . K I N G S M E N - C M T I . C O M  

‣ H T T P : / / I N V E S T O R - T H . K I N G S M E N - C M T I . C O M

‣ ( 6 6 ) 2 - 7 3 5 - 8 0 0 0  E X T .  2 4 4  

‣ ( 6 6 ) 8 9 - 7 8 7 - 5 4 3 0

P L E A S E  C O N TA C T  U S  F O R  M O R E  I N F O R M AT I O N
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D I S C L A I M E R

THE  INFORMAT ION CONTAINED IN  TH IS  PRESENTAT ION I S  INTENDED SOLELY  FOR YOUR PERSONAL 

REFERENCE ONLY.  IN  ADDIT ION,  SUCH INFORMAT ION CONTAINS  PROJECT IONS AND FORWARD-

LOOKING STATEMENTS  THAT  REFLECT  OUR CURRENT  V IEWS WITH  RESPECT  TO FUTURE  EVENTS  AND 

F INANCIAL  PERFORMANCE.  

THESE  V IEWS ARE  BASED ON ASSUMPT IONS SUBJECT  TO VAR IOUS  R ISKS  AND UNCERTA INT IES .  NO 

ASSURANCE I S  G IVEN THAT  FUTURE  EVENTS  WILL  OCCUR,  THAT  PROJECT IONS WILL  BE  ACHIEVED,  OR 

THAT  THE  OUR ASSUMPT IONS ARE  CORRECT.  ACTUAL  RESULTS  MAY D IFFER  MATER IALLY  FROM THOSE  

PROJECTED.
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